
Рекламный кабинет Озон 
Реклама в Озон пригодится вам для того, чтобы 
стартовать в высококонкурентных нишах. Чтобы 
поддерживать на плаву свои карточки. Протестировать 
новые товары. Поэтому учимся ей  пользоваться. Это 
легко. 
 
В отличие от WB, где рекламные карточки показывают 
только на первых  страницах в поисковой выдаче, Озон 
показывает рекламные карточки в каждой строке и на 
каждой странице в поиске. А так же еще и сверху в 
отдельном блоке над поисковой выдачей. 
 
Здесь реклама в поиске работает на 100%.  
 
На примере ниже -11 страница в поиске. 
Из 11 товаров на скриншоте - 5 показаны по 
платной рекламе.  
 
ПОЧТИ 50%!!! 
 
В нашем поисковом запросе показ рекламы 
заканчивается на 37 странице.  
С одной стороны такой подход к размещению рекламы в 
поиске - это хорошо, вас точно покажут, но с другой 
стороны покупатель никогда не доберется  до 37 
страницы, а Озон деньги за показ с вас возьмет в любом 
случае.  Поэтому ответственно относитесь к выбору 
ставки, чем выше ставка, тем выше позиция. 



 
Рекламный кабинет располагается во вкладке 
"Продвижение" 
 
Первая страница очень информативная, показаны 
расходы на рекламу за 7 дней, сумма продаж товаров 
которые вы добавили в рекламу. Количество активных 
рекламных компаний. И расходы на рекламу за 30 дней. 
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На Озоне есть 3 основных инструмента рекламы ваших 
товаров: 

• Трафареты 
• Продвижение в поиске 
• Брендовая полка 

 

 

Трафареты 
Трафареты - новый инструмент, который заменил все 
прошлые способы рекламы. 
 



Раньше было несколько отдельных  инструментов со 
сложной настройкой. Не все покупали рекламу из-за 
сложности настройки. И теперь Озон решил, что он будет 
сам решать как вас рекламировать. 
 
Трафареты — это инструмент автоматической настройки 
рекламы в поиске, категориях и карточках товара. 
Предложения отображаются на специально выделенных 
местах: 
• на страницах выдачи поиска и категорий, а также в 

промо-подборках товаров — рекламные позиции могут 
быть выделены цветной подложкой; 

• на третьей и последующих страницах выдачи — в блоке 
над поисковой выдачей с 
пометкой Реклама или Спонсорский товар в 
мобильном приложении; 

Как на скриншоте выше. 

• в карточках товаров в блоке Спонсорские товары на 
сайте и Рекомендуемые промо-товары в мобильном 
приложении, а также в рекомендательной 
полке Похожие товары. 

 
Самый главный минус нового метода: 



• Поисковые фразы, категории и карточки, на которых 
показывают рекламу товаров, подбираются 
автоматически. 

Теперь нельзя: 

• указать ключевые слова 
• указать минус слова 

Недавно разрешили опять: 

• указать категорию для рекламы 
• выбор оплаты: за клики или показы 

Те продавцы, которые продавали за счет показов себя в 
рекламных блоках, раньше могли точно настроить: по 
каким словам показываться, выбрать минус слова - по 
которым  показываться не хотят, указывать место где 
показывать рекламу. И за счет этого прогнозировали и 
закладывали рекламный бюджет в стоимости товара. 
Теперь они все потеряли свои позиции и заработки. Т.к. 
реклама показывается уже не целевой аудитории, 
которую сам определил продавец, а всем подряд. 
Расходы на рекламу у таких продавцов выросли с 5% до 
100% и инструмент потерял смысл. 
 
Озон немного прислушался к мнению продавцов и 
недавно разрешил выбрать категорию для показа, но 
предлагает только ту, которую сам считает нужной. 

Трафареты настройка 
Создать компанию 



 
Указываем: 

• название (какое угодно) 
• дату начала 
• дату конца, если не указать будет бессрочная 
• дневной бюджет. Когда он израсходуется, реклама 

прекратится 
• Оплата: за показы или клики 
• Категория, только из предложенных 



 
Добавялем товары 

 



Выбираем товары, ставим галочки - добавить в компанию. 
Каждый товар у вас повторяется 2 раза. Это фбо и фбс. 
Выберите нужный. 

 
Установите ставку, для сравнения указана средняя ставка 
по мнению Озон, минимальная ставка 35р. 
Ставка указана за 1000 показов. 
По минимальной ставке вас никто никогда не увидит. Не 
экономим! 

 
Включите компанию и на этом настройки заканчиваются. 



 
Статистика не самая подробная, но  какая-то есть. 

 

 

Продвижение в поиске 
При использование этого инструмента вы платите не за 
показы, а за покупки ваших товаров, которые Озон будет 
показывать в поиске выше чем они должны быть на 
самом деле. За показ ваших товаров в блоке 
"Рекомендуем также", «Покупают вместе» и «Также 
покупают» 
Предложения в рекомендации добавляются 
автоматически и подбираются для каждого пользователя 
индивидуально, исходя из истории действий 
пользователей: просмотров карточек, добавления товаров 
в избранное, корзину или покупок. 
При формировании списка товаров в каталоге, в поиске 
или рекомендациях алгоритм ранжирования среди прочих 



факторов учитывает ставку, заданную продавцом для 
товара. 

 

 

На наш взгляд инструмент очень не прозрачный и не 
гибкий в настройках.  
 
Условно, ваш товар может быть на 10 местом, а Озон его 
поднимет на 9 место и возьмет с вас за это % за рекламу. 
 
Тут нужно или все время отслеживать карточки в 
реальном времени, как влияет реклама на продвижение и 
продажи и вовремя ее отключать для данного товара. Или 
не использовать совсем, т.к. можно и без 
рекламы продающийся товар слить в минус за счет 
"продвижения в поиске". 
 
Даже при ставке 100% в топ вы не придете. 
1. Перейдите в раздел Реклама → Продвижение в поиске. 
2. Выберите Cоздать кампанию и укажите название 

кампании. 

 
Так же добавляем товары 
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После добавления товара, можно посмотреть индекс 
видимости товара, показы за 27 дней и вашу ставку (по 
умолчанию всегда 0,5%) 

 
Если кликнуть по ставке, можно посмотреть 
рекомендуемую и настроить свою. 
Ставка - это процент от продажи, который возьмет Озон 
себе в случае продажи вашего товара по по этой рекламе.  
 
По нашим предположениям, Озон берет комиссию за все 
продажи вашего товара, как только вы его разместили в 
этой рекламе. 
 
Тут как раз на примере видим всю бессмысленность 
данного способа. Реклама дает только +2 дополнительных 
просмотра. 



 
Если кликнуть на кнопку "настроить", можно установить 
индивидуальные ставки для каждого поискового запроса. 
Но только для запросов, которые Озон сам вам подобрал. 

 

 

Мы считаем, что можно и нужно использовать данный 
рекламный инструмент, но исключительно для 
продвижения новых или упавших товаров.  
 
Для товаров со стабильными продажами, попробуйте 
настроить показ только по определённым запросам, и 



протестируйте несколько дней. Ели результата нет - 
отключайте. Иначе Озон сольёт впустую все ваши деньги. 
 
Проверяйте каждый день ваши расходы и показы и 
вовремя исключайте товары с высоким индексом 
видимости. 

Индекс видимости 
Индекс видимости показывает, на какой странице поиска 
или каталога чаще находился товар за прошедшие сутки. 
Например, если индекс равен «1» — пользователи чаще 
видели товар на первой странице поиска или каталога. 
Если он находится дальше 10-ой страницы, в индексе 
видимости будет показано значение «10+». 
При расчёте индекса используем только показы товара 
при сортировке по популярности, без учёта других 
фильтров. 
Вы можете отслеживать динамику показов товара по 
значению ниже. Это значение — разница между текущим и 
предыдущим значением индекса. Например, если 
значение положительное — товар поднялся в поиске или 
каталоге по сравнению с предыдущими сутками, 
отрицательное — опустился. 
Позиция товара в поиске, каталоге или частота показа в 
рекомендациях может отличаться для разных поисковых 
запросов и пользователей. 

Брендовая полка 
"Старый - Новый" инструмент, реклама при поисковом 
запросе, отображается сразу под поисковой строкой. 
Показывает 9 товаров вашего бренда, работает как 
баннер, по клику покупатель либо перейдет ко всем 
товарам вашего бренда, либо к конкретному товару. 
Не обязательно товары в данном блоке должны быть 
одного вашего бренда. Можно указать например название 
вашего магазина и добавить товары разных ваших 
брендов. 



 
Настройки простые, но не забудьте подготовить логотип 
вашего бренда для десктопной и мобильной версии. 
Разрешение логотипов указано в рекомендации. 
Минимальный бюджет 500р. но не факт, что вас покажут 
за эту сумму. Все зависит от ставок конкурентов. Если 
хотите, что бы ваш баннер в любом случае показывался, 
можно отключить ограничение на бюджет  и количество 
показов: в час, в день, в минуту. 



 
Далее выбираем категории, здесь можно выбрать уже 
несколько категорий и для каждой индивидуально 
установить ставку за 1000 показов. 
Так же здесь можно выбрать ключевые запросы и 
добавить минус слова. 
Что такое минус слова. Например вы продаете шариковую 
ручку и не хотите ,чтобы вас показывали по любым рукам, 
например дверным. Убираете их в минус слова. Чтобы не 
тратить деньги на показы покупателям, которые явно ищут 
не ваш товар. 
Слова по которым вас нужно показывать - в плюс. 
Те, по которым вы себя показывать запрещаете - в минус. 



 
То есть брендовая полка, это старая добрая реклама, 
которую Озон отобрал у нас пол года назад. 
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